ZPG WIRTSCHAFT

3. Schafft Globalisierung uberall die gleichen Bedurfnisse? (GM 2)

Doppelstunde:
Die Bedeutung von Marken: Haben Marken Macht?

A) inhaltsbezogene Kompetenzen

3.1.3 Globale Gutermarkte

Die Schulerinnen und Schuler kbnnen

(1) globales Konsumverhalten analysieren (zum Beispiel Theorie der globalen Homo-
genisierung, Kreolisierungsthese),

(6) die Bedeutung Transnationaler Unternehmen auf globalen Markten erlautern
(Marktformen, Marktmacht, Innovationsanreiz).

3.1.1 Grundlagen der Okonomie

Die Schulerinnen und Schuler kbnnen

(1) Einflussfaktoren auf 6konomisches Verhalten (Handeln nach Praferenzen, Rea-
gieren auf Anreize und Restriktionen) anhand verschiedener Erklarungsansatze (Ra-
tionalitatshypothese beziehungsweise begrenzte Rationalitat) beschreiben und deren
Aussagekraft beurteilen.

3.1.2 Grundlagen der Betriebswirtschaft

Die Schulerinnen und Schuler kbnnen

(15) die 6konomische, soziale und 6kologische Bedeutung und Verantwortung von
Unternehmen flr Volkswirtschaften darstellen.

B) prozessbezogene Kompetenzen

2.1 Analysekompetenz

Die Schulerinnen und Schuler kbnnen

(1) individuelles 6konomisches Verhalten analysieren und dabei Kategorien 6konomi-
schen Verhaltens (Knappheit, Nutzen, Praferenzen, Anreize, subjektive Werte) ein-
ordnen.

(3) 6konomisches Verhalten in Bezug auf andere Marktteilnehmer beschreiben und
dabei Kategorien 6konomischen Verhaltens einordnen (Interdependenz, Tausch, Ko-
operation, Macht, Werte).

2.2 Urteilskompetenz

Die Schulerinnen und Schuler kdnnen

(1) 6konomisches Handeln unter Sach- und Wertaspekten kriterienorientiert (zum
Beispiel Effektivitat, Effizienz, Gerechtigkeit, Nachhaltigkeit, Solidaritat) beurteilen be-
ziehungsweise bewerten,

(2) die Interessenkonstellationen zwischen 6konomisch Handelnden beurteilen.

C) Leitperspektiven: Bildung fur nachhaltige Entwicklung, Verbraucherbildung
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